


Con la llegada de diciembre, las ciudades se 
iluminan, los escaparates se llenan de brillo y de 
ilusión y salimos a dar un paseo en busca del 
regalo perfecto. Las compras navideñas se han 
convertido en un ritual que combina celebración, 
expectativas familiares y, en muchos casos, cierta 
presión social. Pero más allá del consumismo 
evidente, este periodo refleja cambios profundos 
en el comportamiento de los consumidores. 
 
Para el comercio, la Navidad representa uno de 
los momentos más importantes del calendario. 
Grandes almacenes, tiendas locales y plataformas 
de comercio electrónico preparan estrategias 
durante meses para atraer a un público que, en 
estas fechas, se muestra más dispuesto a gastar. 
Ofertas especiales, campañas emotivas y envíos 
exprés son algunos de los ingredientes de esta 
temporada. 
 
Sin embargo, en los últimos años, las compras por 
internet han tomado un protagonismo notable. La 
comodidad de comparar precios, la posibilidad de 
recibir los productos en casa y la variedad casi 
infinita de opciones han impulsado un cambio en 
los hábitos de consumo. Muchas familias 
combinan ahora la experiencia tradicional de 
visitar tiendas con la eficiencia del canal digital. 

El comercio de proximidad en Pinto juega un papel 
clave para la vida social y económica del municipio. 
Durante la temporada navideña, muchas tiendas 
locales aumentan ofertas y su actividad, ya que la 
Navidad es un momento estratégico para las ventas 
a los vecinos y vecinas que quieren comprar sus 
regalos, gracias a su cercanía, buen trato y porque 
lo tienen más a mano.  
 
Por este motivo, el Ayuntamiento de Pinto promueve 
activamente que los vecinos realicen sus compras 
navideñas en los establecimientos de su municipio, 
con campañas específicas para dinamizar el 
comercio de cercanía premiando las compras con 
vales descuentos o con regalos que proporcionan 
desde el Consistorio y los propios comercios.  
 
Además, el comercio local forma parte del tejido 
social de Pinto: cada barrio tiene sus tiendas 
habituales, lo que genera un vínculo emocional con 
los vecinos, especialmente en fechas tan 
señaladas. 
En ese sentido, el Ayuntamiento de Pinto sigue 
apostando con fuerza por el comercio de 
proximidad en Navidad. En 2024-2025, la 
Concejalía de Emprendimiento y Turismo ha 
reforzado campañas para que los vecinos 
compren en sus tiendas locales. Recientemente, 
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se ha publicado la Guía del Comercio Local de 
Pinto 2025, con más de 200 establecimientos 
adheridos. Esta guía no solo promueve 
productos y servicios locales, sino que es una 
herramienta para visibilizar a las pymes del 
municipio. En paralelo, el Ayuntamiento habilita 
un espacio web con ofertas y descuentos de los 
comercios locales.  

 
En los últimos cinco años, el comercio local de 
Pinto ha mostrado señales claras de 
consolidación y adaptación: con la creación de 
herramientas digitales como PintoKM0, 
campañas navideñas con incentivos, e 
iniciativas para reforzar su visibilidad 
(concursos, guías comerciales), el municipio 
está intentando retener más consumo local. 

Así mismo, el Ayuntamiento de Pinto, a través 
de la Concejalía de Comercio y Emprendimiento 
ya realizó numerosas acciones durante las 
navidades del año 2024 para fomentar el 
consumo local durante estas fiestas tan 
señaladas. Algunas de ellas son: la campaña 
“Esta Navidad la disfruto con mis vecinos”: 
Los vecinos que hagan compras superiores a 5 
euros en comercios adheridos pueden “sellar” 
una cartilla para optar a diversos premios; 
Juegos interactivos a través de la app 
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PintoKM0: como parte de la misma campaña, 
se realizaron juegos diarios para conseguir 
regalos o vales descuentos para gastar en los 
locales comerciales y hosteleros del municipio; 
“Mercado Fantasía”: se instala en la Avenida 
de España durante varios días, con más de 50 
puestos, muchos de ellos de artesanos y 
comerciantes locales. Este mercado no solo 
permite exponer productos locales, sino que 
también es un punto de encuentro navideño 
para las familias; Villa de la Navidad: en el 
Parque Gabriel Martín (La Tenería), entre el 20 
de diciembre y el 5 de enero. Este espacio 
incluye actividades para niños (talleres, 
cuentacuentos, pasacalles), momento de nieve 
artificial y un mercado infantil de intercambio y 
reutilización. Se reparten pulseras navideñas en 
colegios y en comercios para acceder gratis a 
algunas actividades, lo que refuerza el lazo 
entre la actividad festiva y el comercio local; y 
concurso de Escaparates Navideños. 
 
Con la realización de estas campañas lo que se 
busca es un aumento de vecinos y vecinas y 
personas de fuera del municipio que busque en 
Pinto su sitio de referencia de compras y que 
encuentren variedad en los productos ofertados 
y al mismo tiempo, dar mayor visibilidad para los 
artesanos locales y de los comercios y los 
locales hosteleros que hay, además de ser un 

atractivo turístico local ya que, al realizar 
mercados navideños y actividades como la “Villa 
de la Navidad” no sirva solo de referente de 
consumo sino como un punto de encuentro de 
familias y de diversión para los más pequeños 
con atracciones y talleres que se realizan 
durante los días que tienen lugar. 
 
Con la competencia online que existe, los 
comercios locales compiten con las grandes 
plataformas de comercio electrónico. Incluso 
con campañas locales que tratan de atraer a los 
consumidores para que compren en la tienda de 
su barrio. 
 
Desde el Ayuntamiento se conoce que la 
digitalización y el comercio online es un claro 
competidor para el comercio minorista y, por 
ello, se han llevado a cabo numerosas 
actividades y campañas para ayudar al 
comercio minorista del municipio:  
 
• Digitalización de los comercios: integrar 
plataformas online propias o en conjunto 
(marketplace local) para que los comercios 
locales también puedan captar ventas digitales. 
• Formación para comerciantes: talleres sobre 
marketing navideño, cómo diseñar ofertas 
atractivas o cómo participar de forma rentable 
en campañas municipales. 
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• Mayor participación ciudadana: promover la 
campaña entre los vecinos con más fuerza 
(redes sociales, colegios, asociaciones 
vecinales) para que la ruta comercial tenga más 
impacto. 
 
• Evaluación del impacto: medir cuánto 
volumen de ventas nuevas genera cada año la 
campaña para ajustarla, aumentar lo que 
funciona y eliminar lo que no. 
 
Durante este año, se siguen celebrando 
diferentes actividades para el fomento de las 
compras en la localidad como son la nueva 
edición, tras el éxito del año pasado, del 
mercado navideño programado desde el 11 al 
14 de diciembre en la Avenida de España, con 
numerosas actividades, talleres y la posibilidad 
de usar el tren de la fantasía. 
 
También, se han repartido vasos anchos de 
sidra serigrafiados a los locales hosteleros del 
municipio, para apoyarles en estas fechas tan 
señaladas, reparto de bolsas de papel para dar 

apoyo al comercio o el concurso 
de escaparates donde los 
comercios compiten por engalanar 
sus escaparates con motivos 
navideños, además de campañas 
anteriores como la del Black Friday, 
con una gran aceptación por parte 
de los pinteños, celebrado el 
pasado 28 de noviembre, que 
supone el pistoletazo de salida 
para las compras navideñas. 
 
Tras la gran aceptación que hubo con la Villa de 
la Navidad, este año el Parque Gabriel Martín se 
volverá a teñir de magia y de ilusión, a partir del 
20 de diciembre, para toda la familia con 
duendes y zancudos que acompañará estas 
fiestas tan señaladas, en donde los comercios 

tendrán un papel muy importante ya que 
repartirán las pulseras para poder disfrutar de 
este gran evento. Además, se podrá participar 
de numerosos talleres y actividades para toda la 
familia que durarán hasta la llegada de nuestros 
majestades, los reyes magos, que traerán 
regalos, magia e ilusión. 
 

Conclusión 
Las campañas y adquisiciones navideñas en los 
comercios locales de Pinto no sólo suponen una 
oportunidad comercial importante para los 
pequeños establecimientos, sino que también 
fortalecen la cohesión social del municipio. A 
través de campañas bien diseñadas, mercados 
navideños y espacios de ocio como la Villa de la 
Navidad, el Ayuntamiento de Pinto está 
construyendo un modelo de consumo de 

proximidad con carácter festivo y 
comunitario. 
 
Sin embargo, para que esto sea 
sostenible en el tiempo, es clave que 
los comerciantes y el Ayuntamiento 
colaboren estrechamente, midan los 
resultados y adapten las estrategias. Si 
se hace bien, la Navidad puede 
transformar el comercio local en un 
motor esencial para la economía y la 
vida social del pueblo. 
 
La Navidad en Pinto está marcada por 

un impulso decidido al comercio local. Las 
iniciativas del Ayuntamiento —desde mercados, 
concursos, hasta campañas de premios— tienen 
una doble función: fomentar la compra en 
proximidad y fortalecer la identidad comunitaria. 
Gracias a estas acciones, el tejido comercial de 
Pinto tiene una oportunidad real para rentabilizar 
una de las épocas más importantes del año. 
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El Ayuntamiento de Pinto, a través de la 
Concejalía de Emprendimiento y Turismo publica 

mensualmente en los medios de titularidad 
municipal las mejores ofertas y promociones de 

comercios y establecimientos de la localidad., 
Esta newsletter se suma a la difusión de los 

descuentos y ventajas a las que los vecinos de 
Pinto pueden tener acceso cada mes y que 

podrán encontrar aquí.

Descuentos y Promociones 
locales de diciembre
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